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MANEJO DE REDES SOCIALES
REALISTA - ALCANZABLE - ESPECIFICO

En KRANEA Comunicacion y Marketing
implementamos v disefiamos estrategias 360°
para impulsar tu marca, producto o servicio.

Somos la mejor opcion para hacer visible tu
empresa con resultados positivos.

PROYECTO Y CAMPANAS

En KRANEA las campafas de nuestros
clientes deben ser especificas y dirigidas a
cumplir los objetivos y metas a corto,
mediano o largo plazo.

Estudiamos vy analizamos el mercado

desde una perspectiva realista para poder
crear proyectos alcanzables.

KRAMEA Comunicacian y Marketing



KRANEA
NUESTRA HISTORIA

En 2012, la empresa tuvo sus origenes
como un proyecto escolar denominado COUNTDOWM.
Con el paso del tiempo, aquella iniciativa evoluciond
altérmino de los estudios universitarios, consolidédndose
como un emprendimiento especializado en produccidn
audiovisual.

Desde sus inicios, laempresa orientd sus servicios ha-
cia particulares v proyectos de pequefia escala, creciendo
de manera sostenida hasta establecer colaboraciones
con instituciones y empresas de alto perfil, entre las que
destacan PEMEX, CFE, Cinépolis y diversas asociaciones
civiles.

APROVECHAR LA ILUSION

Con los afios, el equipo original atravesd diversas
transformacines, hasta consolidarse en un grupo redu-
cido de colegas comprometidos. Algunos colaboradores
optaron por alejarse al comprender que se trataba de un
proyecto impulsado fundamentalmente por la vocacidn
y la pasién, mas que por una estructura corporativa de
gran escala.

Paraddjicamente, esa caracteristica constituyd su ma-
yor fortaleza. Sibien el proyecto no generaba rendimientos
econdmicos significativos en esa etapa, sirepresentaba
una fuente constante de aprendizaje: una experiencia
forjada a través de los errores, los desafios financieros y
la mejora continua.

Hacia finales de 2018, el equipo experimentd una re-
duccitn adicional con la salida de uno de los socios es-
tratégicos en el Ambito econdmico. Si bien representd
un momento de adversidad. también marcd un punto de
inflexion decisivo: impulsd a la organizacion a adoptar
una postura mds seria y estructurada frente a la gestidn
empresarial, aun cuando el conocimiento formal sobre
estructuras organizacionales era todavia incipiente.

EXPERIENCIA SOBRE CAPITAL

Tras aproximadamente seis afios de trayectoria, el
balance era contundente: el capital econdmico era prac-
ticamente nulo, pero el capital de experiencia resultaba
invaluable.

Cada integrante habia alcanzado un crecimiento pro-
fesional significativo de manera individual. Ulises Fuerte
Garcla se consolidaba como realizador independiente con
destacada especializacidn en camara y edicion. Alberto
Ferndndez Chavez comenzaba a proyectarse en el 4m-
bito internacional dentro de la industria del baile. Por su
parte, Sergei Roman Pérez se perfilaba como productor
de television, cofundando uno de los medios deportivos
de mayor relevancia en el estado de Michoacan.

Mo obstante, el proyecto en su conjunto aunno lograba
consolidarse en términos econdmicos. La organizacidn
contaba con realizadores talentosos y un sélido vinculo
entre sus integrantes: sin embargo. esos elementos. por
si solos, resultaban insuficientes para sentar las bases de
una empresa sostenible.

4 KRAMEA Comunicacian y Marketing



EL PUNTO DE QUIEBRE

En el afio 2020, la llegada de la pandemia paralizo al
mundo entero y para gran parte de laindustria, representé
un cierre definitivo; para KRANEA, supuso una prueba de
resiliencia sin precedentes.

¥ surgid una oportunidad inesperada: una productora
con sede en Ciudad de México requeriarealizadores para
un proyecto en colaboracién con BBVA. La organizacidn
decidio asumir el riesgo v esa decision marcd un antes v
un después en su historia: permitié mantener la operacién
activa durante el momento mas critico y abrid paso a una
nueva etapa de crecimiento y consolidacion.

La accion sostenida es la que genera oportunidades,
como suele afirmarse en el Ambito empresarial.

PROFESIONALIZACION
Y CRECIMIENTO

En 2021, una oportunidad clave en el ambito politico
impulso el traslado del equipo a Patzcuaro, donde se desa-
rrollaron de manera simultanea tres camparias electorales
con un equipo cuidadosamente seleccionado.

Por primera vez. KRANEA trascendid su rol como
equipo de produccion para asumir el liderazgo integral
de proyectos, gestionando talento, estrategia v ejecu-
cidn de manera unificada. Al retornar a Morelia, la orga-
nizacion tomé una decisién fundamental: reinventarse.
La pandemia habia transformado de manera profunda
el entorno digital v las necesidades de los clientes. La
produccion de contenido, por sl sola, habia dejado de ser
suficiente; la coyuntura exigia una visidn estratégica
de mayor alcance. Fue as/ como KRANEA evoluciond hacia
un modelo integral de marketingy comunicacian,

EL NACIMIENTO DE KRANEA

En mayo de 2022, KRANEA dio el paso definitivo: la con-
solidacion en un nuevo espacio de trabajo v la renovacion
integral de su identidad de marca.

El nombre surge de la expresidn coloquial ‘cranear”
pensar, analizar, idear soluciones. Refleja con precisidn
la filosofia que guia cada proyecto: antes de ejecutar, es
necesario comprender; antes de producir, es indispensable
pensar. En KRANEA, todo proceso creativo tiene su origen
en una idea sélidamente construida.

PRESENTE Y VISION

Desde entonces, KRANEA ha experimentado un cre-
cimiento sostenido, ampliando su estructura societaria y
consolidando colaboraciones con marcas a nivel estatal y
nacional en sectores educativos, empresariales, plblicos y
privados. La agencia ha desarrollado proyectos en ciudades
como Ciudad de México, Cancun, Querétaro y Guadalajara.

En la actualidad, cuenta con un equipo de jovenes
talentos especializados en disefio, edicidn, realizacion vy
gestidn de comunidades digitales.

El objetive es claro: posicionarse como una de las agen-
cias de marketing y comunicacidn de mayor referencia
en el pais. KRANEA genera resultados comprobables v,
al mismo tiempo, se reconoce como una organizacion en
constante evolucién. Porgue en KRANEA, el trabajo no se
detiene y las ideas nunca cesan de construirse.

KRAMEA Comunicacian y Marketing
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SUECIA CAR MORELIA
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NUESTRAS LEYENDAS
VOLVO EX30

ULTRA

LLEVATELO A: |
O ADQUIERELO DESDE:
1 2MESES 879,900uxx
SIN INTERESES

CON 40% DE ENGANCHE.

L
|
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= VENY MANEJALO EN SUECIA CAR MORELIA

PERIF, PASEQ DE LA REPUBLICA COL-NO, 3169, LAS -C'--WERICAS,EBETU. MORELIA, MICH;
IMAGEN DE CARACTER ILUSTRATIVO, CONSULTA TERMINOS ¥ RESTRICCIONES.
Precio de venta sugerido por el fabricante (MSRP Manufacturer's Suggested Retail Price)
para VOLVOD EX30. Inchuye 1VA, &l monto e expreésado en pesos maxicanos,
Para mayor informacidn consulta con tu distribuidor Autorizado VO LVOL
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WORLD SALSA

01660

ATA CHAMPIONS‘-‘

TE

.

3 HG* DE ENTRENAMIENTO

PRESENTACION:
EN LA NOCHE DE SHOWS DEL CONGRESO

diegoygabyoficial

KRANMEA Comunicacion y Marketing Royal Latin Company
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Publicar no es comunicar:
el valor de un equipo.

A dia de hoy latecnologia y el uso de la |A parecen resol-
verlo todo, por eso muchas empresas se preguntan si realmente
necesitan un equipo de comunicacion y marketing o si pueden
hacerlo por su cuenta. Desde la experiencia, la respuesta es
clara: si lo necesitan.

éLa razon? Comunicar una marca va mucho mas alla de
subir una foto o escribir un texto. Detras de cada publicacién
hay estrategia, analisis, creatividad v, sobre todo, entendimiento
humano. Cada cliente es distinto y requiere una comunicacioén
hecha a la medida de sus objetivos y su audiencia.

Un equipo profesional no solo administra redes sociales:
construye identidad, genera conexion y hace que una marca
destaque en un entorno digital saturado. Convierte un perfil
mMa&s en una presencia con propdsito.

Ademas, contar con especialistas libera al empresario
de una gran carga. Le permite enfocarse en lo mas importan-
te: operar y hacer crecer su negocio, mientras nosotros nos
encargamos de comunicarlo de manera correcta, constante
y estrategica.

Las herramientas cambian, pero el valor y la calidad de
un buen equipo siempre permanece.

KRAMEA Comunicacian y Marketing



Paulette Martinez
Community Manager
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Beneficios
de las
revisiones
dentales

Beneficios del Fluor
en la pasta dental
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Sebastian Hernandez
Editor de Video




Un video dice mas

que mil palabras

Dentro de este departamento,
nos encargamos de hacer que luz-
ca el producto de nuestros clientes,
por lo que se requiere de profe-
sionales capaces de condensar
informacion, traducir ideas, o crear
el mensaje ideal para un fragmen-
to audiovisual. En otras palabras,
editores.

Por lo tanto somos capaces de
realizar cualquier tipo de video que
se requiera en base a las ideas vy
necesidades de nuestros clientes.
Contando con gran experiencia en
la realizacion de informes, spots
politicos, marca personal, podcast,
videos institucionales, promocio-
nales, entre otras categorias.

En este sentido, es gracias a todo el equipo
de Kranea, que nuestro departamento puede
conectar las ideas previamente trabajadas
con el cliente, para posteriormente darle su
respectiva forma a cada video producido.

Con una estrategia adecuada, el realizar
un buen video, causa un mayor impacto a
la audiencia objetivo, ya que es una manera
mas libre y directa de hacer que el producto o
negocio del cliente llegue a su destino. Persua-
diendo sin saturar de informacién, mejorando
la retencion del mensaje y consiguiendo un
mayor alcance.

La calidad es el estandar en Kranea, por-
que mas alla de un indiscutible trabajo creativo,
resolvemos problemas, y cubrimos la nece-
sidad de nuestros clientes en tiempo y forma,
distinguiendonos dentro del mercado.

KRAMEA Comunicacian y Marketing
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Corona Familiar 940ML

 $387

Precio desde 1 carton

@fe
Atencion a clientes:

+52 443 491 4799

TEEy

SVENTA DE MENUDEQ ¥ MEDIO MAYORED, PROMOCION VALIDA LA NACIONAL
HASTA AGOTAR EXISTEMCIAS, PRECIO A PARTIR DE 10 CARTOMNES. Fin

7 A

CERVEEAE

LA NACIONL

/ 1A NAEiONAL

T

F 4

e ——— L ————————)

Mega Victoria 1,2L

545090

PRECIO PAQUETE COMBO 5

Atencidn o clientes:

+52 443 491 5799

ICGEMCIA HASTA AGOTAR EXISTENCIAS,

AFARTIR DE 5 CARTONES,
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456,90

PRECIO PAQUETE COMBO 10

458,90

PRECIO POR CARTON

2 LPRIMERA CERVEZA TIPO VIENA DE MERIEI: f @
S e o Atencion a clientes:
CERVEZA CONTNET. 473 ml 4,0% Ale.Val +52 443 491 4799

VENTA DE MENUDEO Y MEDIO MAYOREO, VIGENCIA DEL 19 DE FEBRERO AL 1 DE MARZO
O HASTA AGOTAR EXISTENCIAS, PRECIO COMBO POR CARTON A PARTIR DE 10 CARTONES.

KRAMEA Comunicacian y Marketing Cerveceria La Macional



El mejor aliado

Para tu cocina

() &3 M 6438

Cerdo
en canal

Salicita tu cotizacidn

)

—

MICABEIL -J‘A

EL SABOR GANADOR

{0 ad3 W 5638
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w ALPHA WOLF

PERRD OVERA ~ CACHORRO L0PEZ

CINTURGN REGIONAL ZONA CENTRO NORTE

SABADD 25 OF ABRIL
SAN MIGUEL DE ALLENDE
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Siéntete segul
de lo que carg

En Gasolinera Porvenir
nuestra prioridad es
tu confianza.

/ ’ Carretera Federal 43
o ‘ o MORELIA-SALAMANCA #234,
f /i ' Cuto Del Porvenir, Michoacan, Mé;
b |
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T e, INSTITUTO
LINIVERSITARIO
UEVA VALLADOLID

ELIGE TU
FUTURO

CONTACTANOS

®© 4432443489
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Porque seguiré mis
sueinos hasta cumplir
cada una de mis
metas, yo:

ZB MODALIDAD VIRTUAL

(® 443244348¢

KRAMEA Comunicacian y Marketing Universidad \alladolid
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¢Cuando fue tu vltima revision?
La prevencion es el mejor tratamiento.

GINECOLOGIA ﬁ OBSTETRICIA

Dr. Alejandro Vazquez

KRAMEA Comunicacian y Marketing Dr. Alejandro fdzquez




Senales de alerta en el posparto
Lo que no es normal después de dar a luz.

o
GINECOLOGIA W\ OBSTETRICIA

Dr. Alejano Vazquez

KRANEA Comunicacion y Marketing Dr. Alejandro Vazquez




MARCAS QUE ACTUALMENTE
TRABAJAN CON NOSOTROS

ALEXANDRA RANGEL
ALPHA WOLF TV
CARNICERIA OBRADOR
CERES APERITIVO & PIZZA
CHERRIES

DR. ALEJANDRO VAZQUEZ
ECOS DEL QUINCEO
ESPACIO 45

FRAGA BARAJAS & FRAGA
FUNDACION TRASCENDENCIA
GASOLINERA PORVENIR
HUGO RANGEL

IL FORNO

LA NACIONAL

LA PLAYA

LOMBERA Y SANTA MARIA
MARISCOS NATHAN
MONTACARGAS Y MAQUINARIAS
DE MICHOACAN

PIGMA

PILAR BARRON

PLAYROOM

RISE AND SHINE

ROYAL ACADEMY

SKY ROCKET PIZZA
TAQUERIA FUERTE

TONO MENDOZA

TRACTO GARAGE
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